STRATEGIE DE MARKETING
al Liceului Teoretic Grimancauti pe termen scurt (octombrie-decembrie 2025)

1. Misiunea institutiei:

Misiunea Liceului Teoretic Grimancduti este de a forma tineri competenti si integri, pregatiti pentru un viitor de succes, printr-o
educatie de excelentd, axata pe cunostinte, competente si valori esentiale pentru viata.

2. Evaluarea situatiei actuale a institutiei:

Elemente .. . . .
SWOT Factori interni Factori externi
S - Implicarea activd a profesorilor in obtinerea de rezultate Promovarea periodicad a activitatilor scolii pe retelele de

puncte tari

exceptionale la olimpiade, concursuri scolare, examene
de bacalaureat, admitere In Invatamant superior si
competitii sportive asigurd o sustinere consistentd a
strategiei.

Implicarea cadrelor didactice 1n proiecte locale, nationale
si internationale contribuie la cresterea vizibilitatii si
prestigiului liceulus.

Bugetul suficient pentru acoperirea cheltuielilor anuale
asigura resursele necesare si permite realizarea de
economii, sprijinind implementarea strategiei.

socializare, crescand astfel vizibilitatea.

Cresterea prestigiului institutiei prin colabordri cu
diverse organizatii locale, raionale si nationale pentru
activitati extracurriculare benefice socializarii elevilor
(excursii, actiuni caritabile etc.).

Stabilirea si mentinerea relatiilor de parteneriat cu agenti
economici si institutii educationale pentru sustinerea
activitatilor scolare.

W —
puncte slabe

Lipsa unei analize amanuntite a pietei educationale si a
concurentei limiteaza capacitatea scolii de a se pozitiona
in mod eficient si de a atrage noi elevi.

Eforturile de promovare a scolit nu sunt suficient de
vizibile si nu reusesc sd diferentieze oferta educationala
fata de cea a altor scoli.

Reglementdrile legislative in domeniul educatiei pot
ingreuna implementarea unor noi initiative si pot limita
autonomia scolii in luarea deciziilor.

Scdderea numarului de elevi, determinata de evolutia
demografica, reprezinta o amenintare la adresa
sustenabilitatii financiare a scolii si impune gésirea unor
solutii creative pentru a atrage noi elevi.




oportunitati

O -

Cresterea vizibilitdtii scolii in comunitate si dezvoltarea
competentelor non-formale ale elevilor.

Oferirea unei experiente educationale adaptatd nevoilor
st intereselor fiecarui elev, crescand sansele de reusitd pe
termen lung.

Pozitionarea scolii ca un centru de excelenta academica,
atragand elevi motivati si ambitiosi.

Crearea unei retele puternice de ambasadori ai scolii prin
intermediul elevilor, parintilor si fostilor absolventi
multumiti de calitatea serviciilor educationale oferite.
Organizarea de evenimente comune, dezvoltarea de
programe de voluntariat, crearea de centre de interes
pentru elevi in parteneriat cu institutiile locale.

amenintari

T-—

Reputatia scolii poate fi afectatd de imaginea unei
institutii care suprasolicita elevii, ceea ce poate duce la
scaderea satisfactiei acestora si a parintilor, precum si la
o diminuare a performantelor academice.

Infrastructura scolard poate deveni depasitd, iar oferta
educationald poate fi limitatd, ceea ce poate diminua
atractivitatea scolii in comparatie cu alte institutii care
dispun de resurse mai mari.

Instabilitatea  populatiei  scolare poate duce la
intreruperea procesului de Invatdmant, la formarea unor
grupuri eterogene de elevi si la dificultati in crearea unei
atmosfere de invatare coeziva.

Lipsa de personal calificat poate duce la o scidere a
calitatii actului didactic, la o oferta educationala limitata
st la o crestere a numarului de ore nesustinute.

Lipsa de sustinere din partea pdrintilor poate afecta
motivatia elevilor, poate ingreuna colaborarea dintre
scoald si familie si poate limita posibilitatile de
dezvoltare a unor proiecte educationale ambitioase.

Obiective strategice

- Imbunatatirea reputatiei scolii prin organizarea de evenimente care sd puna in valoare realizarile elevilor si ale cadrelor didactice.
- Dezvoltarea unei identititi vizuale puternice prin crearea unui logo, a unei identitati vizuale coerente si a unui site web modern si

informativ.

- Promovarea scolii in comunitate prin mediatizarea activitatilor acesteia pe site-urile web ale Primariei Grimancauti, Directiei de
Invatamant Briceni si Consiliului Raional Briceni.
- Personalizarea experientei de invitare prin creare si implementare a programelor de mentorat si consiliere individualizate pentru

fiecare elev.

- Imbunatatirea comunicarii cu parintii prin crearea unui portal online pentru comunicare si informare.




4. Implementarea strategiei
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achitarea serviciilor
de deservire a site-
ului liceului.

web al institutiei
dedicat educatiei
parentale.

publice cu privire
la Revelion in
cadrul liceului.

comunicarea si informarea
parintilor i a comunitatii
locale.




Mediatizarea activitatilor
liceului pe site-urile web ale
Primariei Grimancauti,

Semnarea
acordului de
colaborare cu

Semnarea
acordului de
colaborare cu

Semnarea acordului de
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. Proiecte de
Vom invita

Activitati de voluntariat si
implicare in comunitate

profesionisti din
diverse domenii
pentru a sustine
workshop-uri sau
conferinte pe teme
de interes pentru
elevi si parinti (ex:
cariere, educatie
antreprenoriala,
sanatate mentala).

voluntariat: vom
organiza activitati
de voluntariat In
comunitate (ex:
ajutor pentru
varstnici,
ecologizare,), care
pot arata
implicarea liceului
in problemele
comunitatii.

Colaborari cu institutii
locale: Colaborati cu scoli
mai mici, primarii sau
ONG-uri pentru a dezvolta
proiecte comune, care s
promoveze imaginea
liceului in comunitate

Conferinte si workshop-uri:
ONG-Tineri Activi




